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À PROPOS DE FRANCE NATURE ENVIRONNEMENT 

 

France Nature Environnement est la fédération française des associations de protection de la nature et de 

lôenvironnement. Elle est la porte-parole dôun mouvement de 3 500 associations, regroup®es au sein de 74 

organisations adhérentes, présentes sur tout le territoire français, en métropole et outre-mer. Ses missions se 

déclinent au travers de cinq objectifs principaux : 

¶ Fédérer en faisant entendre auprès des pouvoirs publics, des élus, des médias et de la société civile 

la voix des associations de protection de la nature et de lôenvironnement r®unies dans un m°me 

mouvement ; 
 

¶ Influencer en sôimpliquant dans plus de 200 instances nationales de concertation et en proposant des 

solutions concrètes pour réussir la transition écologique ; 
 

¶ Défendre les intérêts environnementaux en déployant tous les outils de la démocratie, des procédures 

de concertation aux actions en justice ;  
 

¶ Informer en développant une expertise sur de nombreux sujets et en partageant ces connaissances 

aupr¯s des citoyens pour quôils détiennent les clés du débat environnemental ; 
 

¶ Sensibiliser divers publics aux impacts de nos modes de vie en menant, au travers des associations 

du mouvement, de multiples actions.   

 

REMERCIEMENTS 

 

La rédaction de ce guide a été assurée par le réseau « Prévention et Gestion des Déchets » de France Nature 

Environnement, avec le soutien du réseau « Education et Sensibilisation ¨ lôEnvironnement et ¨ la Nature ». 

Nous tenons ¨ remercier lôensemble des contributeurs qui ont participé au recensement de supports sur la 

th®matique de lôallongement de la dur®e de vie des produits.  

Merci ®galement ¨ lôAgence de lôEnvironnement et de la Ma´trise de lôEnergie qui a contribué financièrement à 

la réalisation de ce document. 

 

CONTACTS 

 

Pour toutes vos questions sur les supports présentés dans ce document ou pour nous en signaler de nouveaux, 

nôh®sitez pas ¨ nous contacter : 

¶ Par courriel : dechets@fne.asso.fr  
 

¶ Par téléphone : 01 44 08 64 17 

 

mailto:dechets@fne.asso.fr
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INTRODUCTION 

 

En 2015, 710 millions dô®quipements ®lectriques et ®lectroniques ont ®t® mis en vente sur le march® franais1, 

soit lô®quivalent de 10 appareils par habitant. La masse de ces ®quipements repr®sente ¨ elle seule 166 fois le 

poids de la tour Eiffel ! Une grande partie de ces biens est souvent utilisée pendant un temps très limité et finit 

à la poubelle pour être incinérée, enfouie ou au mieux recyclée. Cet exemple illustre le syndrome de lô®conomie 

de la linéarité qui se fonde sur le schéma extraire-fabriquer-consommer-jeter. Mais ¨ lôheure o½ nos ressources 

naturelles sô®puisent et les d®chets sôaccumulent, la formule du ç produire et consommer toujours plus » devient 

insoutenable. Au-delà des impacts environnementaux quôils g®n¯rent, ces modèles nous renvoient aussi à des 

questionnements li®s ¨ lô®thique, ¨ lôemploi et, plus globalement, ¨ nos choix de soci®t®. 

Une autre économie, plus circulaire2, est cependant possible et tend aujourdôhui ¨ se d®velopper. Cette 

économie vise notamment à lutter contre lôobsolescence programmée de nos biens et à allonger leur durée de 

vie à travers plusieurs leviers :  

¶ Lõ®co-conception, en fabriquant des biens moins nocifs, plus durables, robustes, démontables, 

réparables, évolutifs et compatibles grâce à des systèmes à la fois sobres et innovants ; 
 

¶ Lõ®conomie de lõusage, en privilégiant le partage et la location des biens plutôt que leur achat, grâce 

à la vente de services liés aux produits plutôt que la vente des produits eux-mêmes ; 
 

¶ La consommation responsable, en aidant les consommateurs à développer des bonnes pratiques 

dôacquisition, dôutilisation et dôentretien de leurs biens ; 
 

¶ La réparation, en incitant à faire réparer ou à réparer soi-même des biens au lieu de les remplacer par 

des nouveaux ; 
 

¶ Le réemploi et la réutilisation, en donnant une seconde vie à des biens via des logiques de don, de 

partage, dô®changeé 

 

À travers ce document, France Nature Environnement a souhaité mettre à disposition des animateurs et 

®ducateurs ¨ lôenvironnement, des enseignants ainsi que de lôensemble des acteurs de la société civile, un 

panorama de ressources pratiques et pédagogiques qui permettent de mieux cerner les enjeux et les solutions 

de lôallongement de la durée de vie des produits. Des infographies aux dossiers de synthèse, en passant par 

les vidéos et les fiches méthodologiques, vous retrouverez de nombreux supports pouvant être utilisés dans le 

cadre dôactions dôinformation, de sensibilisation et de formation. Cet inventaire ne se veut cependant pas 

exhaustif et pourra faire lôobjet de mises ¨ jour ult®rieures pour °tre compl®t® et enrichi. 

 

 

                                                           
1 Equipements électriques et électroniques - Rapport annuel, ADEME, octobre 2016. 
2 Economie circulaire : que se cache-t-il derrière ce terme ? Quels enjeux selon le mouvement FNE ?, France Nature 
Environnement, février 2015. 

http://www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/registre-eee-donnees-2015-201610-rapport-annuel.pdf
https://ged.fne.asso.fr/silverpeas/LinkFile/Key/55982fe4-1b7c-4f29-8b43-e479ff11c20b/economie-circulaire_selon_fne_vdef.pdf
https://ged.fne.asso.fr/silverpeas/LinkFile/Key/55982fe4-1b7c-4f29-8b43-e479ff11c20b/economie-circulaire_selon_fne_vdef.pdf
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1. LES INFOGRAPHIES ET LES EXPOSITIONS 
 

 

Aidons le climat, 
consommons durable 
 
 
Auteur 

France Nature Environnement 

www.fne.asso.fr  

 

Date de création 

2015 

 

Format 

Affiche A3 

 
Public cible 

Grand public 
 

 

Descriptif 

Tout au long de son cycle de vie, un produit émet des gaz à effet de serre et consomme des matières 

premi¯res, de lôeau, de lô®nergieé Cette infographie met en perspective les impacts de la fabrication et de la 

consommation de nos objets du quotidien sur nos ressources et les changements climatiques. Elle nous 

invite également trouver des solutions pour prolonger la durée de vie de nos biens et à optimiser leurs usages, 

dans une logique dô®conomie circulaire. 

 

Mots clés : production et consommation durables, changements climatiques, économie circulaire 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement  

Lien pour télécharger le support 

 
 

Contact 

dechets@fne.asso.fr  
01 44 08 64 17 

 

http://www.fne.asso.fr/
https://ged.fne.asso.fr/silverpeas/LinkFile/Key/4d599b6c-95e1-4f8f-b268-96db6dc565e0/infographie-fne-aidons-le-climat-consommons-durable-juin2016.pdf
mailto:dechets@fne.asso.fr
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De lô®conomie lin®aire ¨ 
lô®conomie circulaire 

 
Auteur 

Comit® R®gional dôEtude pour la Protection de la 

Nature en Normandie  

www.crepan.org 

 

Date de création 

2016 

 

Format 

Exposition comprenant 2 kakémonos de  

220 x 90 cm  

 

Public cible 

Grand public 

 

Descriptif 

Cette exposition part des chiffres sur les impacts de la consommation des ressources naturelles et matières 

premières pour aborder des solutions telles que le partage, le réemploi, la réparation ou encore la notion de 

durabilité des produits. Ils résument les dimensions à la fois économiques, sociales et environnementales de 

l'®conomie circulaire, tout en invitant chacun dôentre nous ¨ ç consommer malin è, côest-à-dire moins et 

mieux. 

 

Mots clés : production et consommation durables, économie circulaire 

 

Modalités de mise à disposition 

Possibilité de prêt sur demande 

Lien pour visualiser le support 

 
 

Contact 

crepan@gmail.com  
02 31 38 25 60 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.crepan.org/
https://ged.fne.asso.fr/silverpeas/services/sharing/attachments/kmelia84/bfa01e0e-3e53-486c-bd4a-817a8ee63908/acee1f96-36d3-49bc-8fa7-471073d2db13/Kakemono+Projet+Consommer+Circulaire+CUA+CREPAN+ADEME+VF.pdf
mailto:crepan@gmail.com
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Le poids de nos objets sur 
la planète 

 
Auteur 

Les Amis de la Terre 

www.amisdelaterre.org  

 

Date de création 

2016 

 

Format 

Exposition comprenant 2 kakémonos de  

200 x 80 cm  

 

Public cible 

Grand public 

 

 

 

 
 

Descriptif 

Le premier kakémono de cette exposition permet dôinterpeller sur lôempreinte environnementale de nos objets 

qui n®cessitent pour leur fabrication dôimportantes quantit®s de mati¯res premi¯res et qui g®n¯rent en amont 

des déchets, auxquels viennent sôajouter diverses pollutions et ®missions de gaz ¨ effet de serre. Le second 

kakémono se veut plus optimiste et montre que consommer autrement est possible. Il contient ainsi quelques 

pistes pour bannir les objets jetables, privilégier les biens de seconde main et allonger le plus longtemps 

possible la durée de vie de ses produits. 

 

Mots clés : production et consommation durables, économie circulaire 

 

Modalités de mise à disposition 

Possibilité de prêt sur demande 

 

 
 

Contact 

france@amisdelaterre.org  

01 48 51 32 22 

 

 

 

 

http://www.amisdelaterre.org/
mailto:france@amisdelaterre.org
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2. LES SYNTHESES ET LES GUIDES 

 

Obsolescence 
programmée : quelle 
durée de vie pour nos 
produits ? 

 
Auteur 

France Nature Environnement 

www.fne.asso.fr  

 

Date de création 

2014 

 

Format 

Foire aux questions de 28 pages  

 

Public cible 

Grand public 

 

 
 

 

Descriptif 

Vous vous demandez si les produits dôaujourdôhui durent moins longtemps quôavant ? Vous voulez savoir 

quelles sont les diff®rentes formes de garanties et comment elles sôappliquent ? Cette foire aux questions se 

propose dôapporter des r®ponses aux personnes et aux organisations qui sôint®ressent aux th®matiques de 

la dur®e de vie des produits et de lôobsolescence programm®e. Elle synth®tise les enjeux de ces sujets en 

apportant des précisions sur les définitions, les chiffres clés et les rôles que peuvent jouer les différents 

acteurs pour contribuer ¨ lôallongement de la dur®e de vie des produits, quôil sôagisse des pouvoirs publics, 

des fabricants, des distributeurs ou des consommateurs.  

 

Mots clés : éco-conception, ®conomie de lôusage, consommation responsable, r®paration, r®emploi, 

r®utilisationé 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 

Lien pour télécharger le support 

Contact 

dechets@fne.asso.fr  
01 44 08 64 17 

 

http://www.fne.asso.fr/
https://ged.fne.asso.fr/silverpeas/LinkFile/Key/38e43487-1637-4458-9bc0-4e87dd535466/faq-fne-duree-de-vue-des-produits-novembre2015.pdf
mailto:dechets@fne.asso.fr
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Bien entretenir et utiliser 
ses produits pour quôils 
durent plus longtemps 

 
Auteur 

France Nature Environnement 

www.fne.asso.fr  

 

Date de création 

2015 

 

Format 

Synthèse de 11 pages  

 

Public cible 

Grand public 

 

 

Descriptif 

Ce document permet de faire le point sur les droits des consommateurs en mati¯re dôinformation sur les biens 

de consommation courante. On y retrouve notamment des précisions sur les obligations des professionnels 

concernant les notices dôemplois, les pi¯ces détachées et les garanties légales. France Nature 

Environnement a aussi sélectionné toute une série de références de sites Internet sur lesquelles on peut 

accéder à des conseils, des tutoriels et des forums de discussions pour bien entretenir, mieux utiliser et 

réparer ses objets.  

 

Mots clés : éco-conception, consommation responsable, entretien, utilisation, réparation 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 

Contact 

dechets@fne.asso.fr  

01 44 08 64 17 

 

http://www.fne.asso.fr/
https://ged.fne.asso.fr/silverpeas/LinkFile/Key/2a51e7f6-327f-4f8d-8ded-9cf393e139b1/synthese-fne-entretien-des-produits-novembre2015.pdf
mailto:dechets@fne.asso.fr


  

 
11 

Longue vie à nos produits ! 

 
Auteur 

France Nature Environnement 

www.fne.asso.fr  

 

Date de création 

2014 

 

Format 

Livret-flyer de 4 pages A5 

 

Public cible 

Grand public 

 
 

Descriptif 

Quôils nous l©chent ou quôils nous lassent, de nombreux objets ne restent dans nos vies quôun temps limit®. 

Mais saviez-vous quôen prolongeant leur dur®e de vie, non seulement vous contribuez ¨ la pr®servation de 

lôenvironnement mais vous r®alisez aussi des économies, tout en participant à la dynamisation des activités 

locales et à la création de lien social sur votre territoire ? Ce petit livret donne quelques conseils clés et un 

aperçu des solutions pour que tout le monde se mobilise en faveur de lôallongement de la durée de vie des 

produits. 

 

Mots clés : production et consommation durables, entretien, r®paration, r®emploié 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 

Contact 

dechets@fne.asso.fr  

01 44 08 64 17 

 

http://www.fne.asso.fr/
https://ged.fne.asso.fr/silverpeas/LinkFile/Key/fa2c6531-0fa1-4e51-9744-ad4b4e85a5ae/livret-fne-longue-vie-a-nos-produits-septembre2016.pdf
mailto:dechets@fne.asso.fr
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Le retour de la consigne, 
on signe ! 

 
Auteur 

France Nature Environnement 

www.fne.asso.fr  

 

Date de création 

2013 

 

Format 

Livret-flyer de 4 pages A5 

 

Public cible 

Grand public 

 
 

 

Descriptif 

Le principe de la consigne est simple. Au moment de lôachat dôun produit, le consommateur verse une somme 

dôargent correspondant au prix de lôemballage. Cette somme lui est restitu®e quand il rapporte lôemballage 

vide au producteur ou au distributeur (une bouteille de bière vide par exemple). Lôemballage peut ainsi ensuite 

être réemployé après avoir été lavé et reconditionné. Cette pratique, assez répandue en France jusque dans 

les années 90, est devenue plus rare même si elle connait aujourdôhui un nouveau regain. Ce livret donne 6 

bonnes raisons de remettre à la consigne des emballages au goût du jour et des pistes d'actions pour y 

parvenir.  

 

Mots clés : réemploi, consigne, emballages 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 

Contact 

dechets@fne.asso.fr  

01 44 08 64 17 

 

 

 

 

http://www.fne.asso.fr/
https://ged.fne.asso.fr/silverpeas/LinkFile/Key/55906e10-a41b-4a1a-9ee9-eca5a7f43a65/livret-fne-retour-consigne-septembre2016.pdf
mailto:dechets@fne.asso.fr
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Lôobsolescence 
programmée, symbole de 
la société du gaspillage  

 
Auteur 

Les Amis de la Terre et Zero Waste France 

www.amisdelaterre.org  

www.zerowastefrance.org  

 

Date de création 

2010 

 

Format 

Rapport dô®tude de 28 pages 

 

Public cible 

Grand public 

 

 
 

 

 

Descriptif 

Cette étude, co-réalisée par Les Amis de la Terre et Zero Waste France (anciennement connue sous le nom 

de CNIID), interpelle sur les d®fis quôimposent des modes de production et de consommation plus 

soutenables. Elle dresse plus spécifiquement un état des lieux de la situation des équipements électriques 

et électroniques en soulignant les divers impacts environnementaux de leur cycle de vie, de leur fabrication 

à leur destruction. Le rapport contient aussi un focus sur la réparation et ouvre des pistes de solutions pour 

redonner une vraie valeur aux biens et allonger leur durée de vie. 

 

Mots clés : production et consommation durables, éco-conception, consommation responsable, réparation, 

r®emploié 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 

Contact 

france@amisdelaterre.org  

01 48 51 32 22 

 

http://www.amisdelaterre.org/
http://www.zerowastefrance.org/
hhttp://www.amisdelaterre.org/IMG/pdf/rapport_op_bdef_2_.pdf
mailto:france@amisdelaterre.org
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Comment sortir de 
lôobsolescence 
programmée ? 

 
Auteur 

Les Amis de la Terre 

www.amisdelaterre.org  

 

Date de création 

2014 

 

Format 

Synthèse de 8 pages  

 

Public cible 

Grand public 

 

 
 

 

Descriptif 

Ce document revient sur les impacts environnementaux de nos modes de production et de consommation : 

®puisement des ressources naturelles, augmentation des d®chets, ®missions de gaz ¨ effet de serreé Il 

donne aussi des ®l®ments de d®finitions des diff®rentes formes dôobsolescence programm®e (obsolescence 

technique et obsolescence psychologique). Enfin, le document offre tout un panel de conseils pour aider les 

consommateurs à mieux choisir leurs produits et à prolonger leur durée de vie. 

 

Mots clés : production et consommation durables, éco-conception, consommation responsable, réparation, 

r®emploié 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 

Contact 

france@amisdelaterre.org  

01 48 51 32 22 

 

 

 

 

 

http://www.amisdelaterre.org/
http://www.amisdelaterre.org/IMG/pdf/guide_citoyen-obsolescence_programmee.pdf
mailto:france@amisdelaterre.org
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Allonger la durée de vie 
de nos biens : la garantie 
à 10 ans, maintenant ! 

 
Auteur 

Les Amis de la Terre 

www.amisdelaterre.org  

 

Date de création 

2016 

 

Format 

Note de plaidoyer de 28 pages  

 

Public cible 

Grand public 

 

 
 

 

Descriptif 

Dans le cadre de sa campagne en faveur de lôallongement de la dur®e de garantie l®gale de conformit® ¨ 10 

ans, les Amis de la Terre ont réalisé une note de plaidoyer. Cette note présente un état des lieux de la 

situation franaise en mati¯re dôallongement de la durée de vie des produits et alerte sur les enjeux 

environnementaux et économiques qui y sont liés. Partant du constat que les consommateurs sont en attente 

de produits durables, lôassociation fait le point sur les derni¯res avanc®es l®gislatives et réglementaires, tout 

en proposant de nouvelles solutions. 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 

Contact 

france@amisdelaterre.org  

01 48 51 32 22 

 

 

http://www.amisdelaterre.org/
http://www.amisdelaterre.org/IMG/pdf/noteplaidoyer-garantie10ans.pdf
mailto:france@amisdelaterre.org
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Consommer mieux 

 
Auteur 

Agence de lôEnvironnement et de la Ma´trise  

de lôEnergie 

www.ademe.fr 

 

Date de création 

2013 

 

Format 

Guide de 32 pages de 10 x 21 cm 

 

Public cible 

Grand public 

 

 

Descriptif 

Tous les produits que nous achetons ont des impacts sur lôenvironnement. Ils n®cessitent des ressources et 

de lô®nergie pour leur fabrication, leur emballage, leur transport, leur utilisation et la gestion de leur fin de vie 

en tant que d®chets. Ce guide donne des rep¯res cl®s pour faire ®voluer nos pratiques dôachat et consommer 

de mani¯re plus responsable, en sôinformant par exemple sur les éco-labels, en utilisant mieux ses produits 

ou encore en les partageant avec dôautres personnes pour optimiser leur usage. 

 

Mots clés : éco-conception, consommation responsable, entretien, utilisation, consommation collaborative, 

r®paration, r®emploié 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 
 

Contact 

Emilie Spiesser 

emily.spiesser@ademe.fr 

 

 

 

 

http://www.ademe.fr/
http://www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/guide-pratique-consommer-mieux.pdf
mailto:emily.spiesser@ademe.fr
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Réduire ses déchets et 
bien les jeter 

 
Auteur 

Agence de lôEnvironnement et de la Ma´trise  

de lôEnergie 

www.ademe.fr 

 

Date de création 

2014 

 

Format 

Guide de 24 pages de 10 x 21 cm 

 

Public cible 

Grand public 

 

 

Descriptif 

La quantité de nos déchets a doublé en 40 ans et nous avons tous un rôle à jouer pour les réduire : citoyens, 

associations, industriels, entreprises, collectivit®sé Ce guide montre notamment comme chacun peut 

contribuer à la prévention des déchets en changeant ses habitudes dôachat, en louant et en partageant des 

biens ou encore en développant des réflexes de bonne utilisation. Côest un support pratique pour permettre 

de bien distinguer ce qui rel¯ve de lô®vitement des d®chets et de leur gestion (et plus particuli¯rement le 

recyclage qui est souvent confondu avec le réemploi et la réutilisation), tout en offrant un panorama de 

solutions concrètes, illustrés par des exemples dôinitiatives. 

 

Mots clés : éco-conception, consommation responsable, entretien, utilisation, consommation collaborative, 

r®paration, r®emploié 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 
 

Contact 

Emilie Spiesser 

emily.spiesser@ademe.fr 

http://www.ademe.fr/
http://www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/guide-pratique-reduire-ses-dechets-et-bien-les-jeter.pdf
http://www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/guide-pratique-reduire-ses-dechets-et-bien-les-jeter.pdf
mailto:emily.spiesser@ademe.fr
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Carnet de vie dôun T-shirt 

 
Auteur 

Agence de lôEnvironnement et de la Ma´trise  

de lôEnergie 

www.ademe.fr 

 

Date de création 

2013 

 

Format 

Guide de 12 pages de 10 x 21 cm + une affiche de 

synthèse contenant des illustrations 

 

Public cible 

Grand public 

 

 

Descriptif 

La manière dont sont fabriqués et utilisés nos vêtements nôest pas neutre en termes dôimpacts sur 

lôenvironnement. Les impacts des vêtements peuvent notamment varier en fonction des mati¯res que lôon 

retrouve dans leur composition, des proc®d®s de traitement quôils subissent, de la distance quôils parcourent 

avant dôarriver dans nos placards, de notre faon de les entretenir, etc. Ce carnet illustre les impacts du cycle 

de vie dôun T-shirt et contient de nombreux conseils que chacun dôentre nous peut suivre pour les réduire 

(choix de produits éco-labellisés, respect de certains principe pour le lavage en machine, possibilités de 

réemploi et de réutilisation lorsquôon souhaite se s®parer du v°tement, etc.). 

 

Mots clés : production et consommation durables, éco-conception, entretien, utilisation, réparation, réemploi 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 
 

Contact 

www.ademe.fr/content/contacter 

http://www.ademe.fr/
hhttp://www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/carnet-vie-t-shirt.pdf
http://www.ademe.fr/content/contacter
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Carnet de vie dôun jean 

 
Auteur 

Agence de lôEnvironnement et de la Ma´trise  

de lôEnergie 

www.ademe.fr 

 

Date de création 

2014 

 

Format 

Guide de 11 pages de 10 x 21 cm + une affiche de 

synthèse contenant des illustrations 

 

Public cible 

Grand public 

 

 

Descriptif 

Du champ de coton ¨ la boutique, un jean peut parcourir jusquô¨ 65 000 km. Il est actuellement difficile de 

conna´tre la provenance exacte dôun jean tant les étapes de sa fabrication sont éclatées à différents endroits 

du globe. Ce carnet de vie dôun jean est construit sur le m°me mod¯le que celui sur le T-shirt présenté ci-

avant. Il retrace toutes les ®tapes de la vie dôun jean en expliquant les différents impacts socio-

environnementaux sous-jacents. Le carnet donne également de nombreux conseils pour mieux choisir et 

bien entretenir son jean, tout en proposant des solutions pour ne pas passer par la case « poubelle » lorsque 

lôon prend la d®cision de sôen s®parer. 

 

Mots clés : production et consommation durables, éco-conception, entretien, utilisation, réparation, réemploi 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 
 

Contact 

www.ademe.fr/content/contacter 

 

http://www.ademe.fr/
http://www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/carnet-vie-jean.pdf
http://www.ademe.fr/content/contacter
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Comment faire durer ses 
objets ? 

 
Auteurs  

Agence de lôEnvironnement et de la Ma´trise  

de lôEnergie 

www.ademe.fr 

Minist¯re de lôEnvironnement 

www.developpement-durable.gouv.fr  

 

Date de création 

2016 

 

Format 

Guide de 8 pages 

 

Public cible 

Grand public 

 

 
 

 

 

Descriptif 

Un bien utilis® longtemps est un bien que lôon ne renouvelle pas. Et moins de produits fabriqués, ce sont des 

ressources économisées, des pollutions évitées et des déchets en moins. Ce guide fait un focus sur les 

gestes de bonne utilisation, dôentretien et de réparation des produits qui permettent de prolonger leur durée 

de vie. On y retrouvera également des conseils juridiques et pratiques pour mieux comprendre les systèmes 

de garanties légales et facultatives dont les consommateurs bénéficient au moment de lôachat de leurs biens. 

 

Mots clés : éco-conception, entretien, utilisation, garanties, r®paration, r®emploié 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 
 

Contact 

Emilie Spiesser 

emily.spiesser@ademe.fr 

 

 

http://www.ademe.fr/
http://www.developpement-durable.gouv.fr/
http://www.ademe.fr/comment-faire-durer-objets
mailto:emily.spiesser@ademe.fr
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Avis de lôADEME : 
lôallongement de la dur®e 
de vie des produits 

 
Auteur 

Agence de lôEnvironnement et de la Ma´trise  

de lôEnergie 

www.ademe.fr 

 

Date de création 

2016 

 

Format 

Synthèse de 4 pages 

 

Public cible 

Grand public 

 

 
 
 

 

Descriptif 

Dans cet avis, lôADEME rappelle les enjeux de lôallongement de la dur®e de vie des produits et livre son 

analyse sur le sujet. Lôagence pr®conise notamment plusieurs pistes pour prolonger leur dur®e de vie : 

lôaccroissement de la durabilit® des produits (qualit®, r®parabilit®, compatibilit®, ®volutivit®é), la meilleure 

information et sensibilisation des consommateurs ainsi que le développement de soutiens aux activités telles 

que la réparation, le réemploi ou encore la consommation collaborative. 

 

Mots clés : éco-conception, entretien, utilisation, r®paration, r®emploié 

 

Modalités de mise à disposition 

Téléchargeable gratuitement 
Lien pour télécharger le support 
 

Contact 

Erwann Fangeat  

erwann.fangeat@ademe.fr 

http://www.ademe.fr/
http://www.ademe.fr/avis-lademe-lallongement-duree-vie-produits
mailto:erwann.fangeat@ademe.fr





























